Maturitni okruh ¢. 3
TRH

VYZNAM A FUNKCE

Trh — je misto, kde se setkava nabidka s poptavkou a utvati se cena zbozi (sluzeb).
Sménu zbozi mezi prodavajicim a kupujicim zprostfedkovavaji penize. Kvantitativni pomér
(mnozstvi), ve kterém se zbozi na trhu mezi vyrobci a spotiebiteli sménuje, se oznacuje jako
sménnd hodnota. Pii vyjadieni sménné hodnoty v penézich dostdvame cenu zboZi.

Trh chapeme:
a) prostorové — tedy misto, na kterém se setkava prodavajici s kupujicim (napf. trziste,
obchodni diim, burzy atd.);
b) funkéné— jde o spojeni nabidky a poptavky v urcité oblasti (napf. trh zbozi, trh prace,
finan¢ni trh atd.).

RozliSujeme tyto typy trhi:

1. z dzemniho hlediska:

a) mistni (oblastni, regionalni);
b) narodni (v ramci statu);

C) svétovy (mezinarodni).

2. zvécného hlediska (podle toho, co je predmétem koupé a prodeje):
a) trh vyrobnich faktort (prace, pudy, kapitalu);

b) trh finan¢ni (penézni, kapitalovy, devizovy);

c) trh zbozi a sluzeb (komodit);

3. Z hlediska mnoZstvi zhoZi na trhu:

a) dilci trh (pouze 1 druh zbozi, napt. trh obuvi, potravin, automobili atd.);
b) agregatni trh (trh veSkerého zbozi);

¢) individualni trh (trh jednoho kupujiciho nebo jednoho prodavajiciho).

Subjekty trhu (icastnici trhu):
1. domacnosti — vystupuji zde jednak jako kupujici vyrobkil a sluzeb, jednak jako
prodavajici, nebot’ jsou vlastniky vyrobnich faktort (prace, piidy, kapitalu = Gspor);

2. podniky (firmy) — vyrab¢ji a nabizeji statky (sluzby) a poptavaji vyrobni faktory;

3. stat — ovliviiuje trh odstraiovanim negativnich vlivii a posiluje vlivy pozitivni,
prostfednictvim rtiznych nastrojli (napt. zdkont, danového systému, celni politikou atd.).



NABIDKA (Supply — S)
Predstavuje urcité mnozstvi zbozi, které jsou vyrobci ochotni za ur€itou cenu na trh dodat.
Kr¥ivka nabidky — ma rostouci tvar. Jestlize roste cena nabizen¢ho zbozi, jeho mnozstvi

rovnéz roste, a naopak, klesa-li cena, klesd i zajem dodavat vyrobky na trh — nabidka klesa.
Hovotime o zdkonu rostouci nabidky.

P
(cena) S

!

> Q
(mnozstvi)

Faktory ovliviiujici nabidku:

Hlavnim (priméarnim) faktorem ovliviiujicim nabidku je cena.

Mezi dalsi faktory patii napft.:

W ndklady na vyrobu — méni se vlivem zmény cen vstupt (energii, mezd, materialu atd.) a
vlivem technologického pokroku (zleviuje vyrobu);

8 ceny alternativnich vyrobkit — které muze vyrobce vyrabét s danymi zdroji (napf. pti
zméné¢ mody muze vyrobce obleCeni pokles mnozstvi vyrabénych kalhot kompenzovat
zvySenim vyroby Sati);

W zmény vyrobnich podminek — napt. vliv pocasi na péstovani zeméd¢lskych komodit,
sezonnost produkce atd.;

m organizace trhu — napf. odstranéni dovoznich cel zvySuje nabidku zahrani¢nich vyrobct a
naopak.

Priklady posunu krivky nabidky:

vys$si ceny vstupil technicky pokrok
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POPTAVKA (Demand — D)
Ptedstavuje urcité mnozstvi zbozi, které jsou kupujici ochotni si pti urcité cené na trhu koupit.
Poptavkova krivka — ma klesajici tvar hovofime o zdkonu klesajici poptavky. Za jinak

stejnych okolnosti budou kupujici ochotni koupit vice jednotek urc¢itého zbozi za nizsi nez
vy$si cenu (s rostouci cenou poptavka klesa).
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Faktory ovliviiujici poptavku:

W zmény urovné diichodit (veSkeré piijmy);

W zmény cen substitutit a komplementit — jedna se o zménu struktury spotieby lidi
(substitut — ptedstavuje zbozi nahraditelné, zastupitelné, vzajemné si konkurujici, napf.
pfi zvySeni ceny jizdného ve vlacich mohou lidé vyuzit alternativni typ dopravy —
autobusy; komplement — je vyrobek, ktery souvisi s nakupem jiného zbozi — je to
dopln€k, bez néhoz by dané zbozi nemohlo fungovat, napf. auto a komplementem je
benzin);

® zmény v preferencich lidi (hodnotach) — vliv mody, reklamy atd.;

® zmény v populaci — jde o demografické vlivy, napf. zvySeni poctu obyvatel vyvola rist
poptavky atd.);

® zmény ve stylu, vkusu, zvycich atd.

Priklady posunu krivky poptavky:

zlevnéni substitutu zlevnéni komplementu
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TRZNI ROVNOVAHA

Prodavajici a kupujici pfichazeji na trh s opacnymi zajmy. Na urcité Grovni se musi poptavka
s nabidkou setkat, jinak by k prodeji ani nakupu nedoslo.

Trzni rovnovaha (B) — je takovy stav na trhu, kdy prodavajici chtéji prodat pravé tolik zbozi,
kolik chté&ji kupujici koupit. V praxi nerealné.

Nedostatek zboZi na trhu — ochota koupit i za vyssi cenu, vyrobci tedy pii nedostatku reaguji
zvySenim ceny, coz vede ke zvySeni nabizeného zboZi (protoze vysSi cena jim umoziuje

vyrabét vice, 1 s vyS$imi néklady).

Piebytek zbozi na trhu — smiZuji se ceny, vyrobci na snizené ceny reaguji sniZenim
nabizeného mnoZstvi zhoZi.

Rovnovazna cena (Po) — je cena, za kterou jsou vyrobci ochotni prodat a kupujici ochotni
koupit.

Rovnovazné mnozstvi (Qo) — je mnozstvi zbozi (vyrobkl), které je vyrobeno a soucasné i
spotfebovano.

Graf trini rovnovdhy:
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1. Dokonala konkurence

Na trhu ptisobi mnoho malych firem, z nichZ Zddnd nema vyznamny podil na trhu, tzn. zddna
Z firem nemuze vyrazn¢ ovlivnit cenu na tomto trhu. Nabizené vyrobky jsou stejnorodé.

2. Nedokonala konkurence
Redlny stav, kdy na trhu je pfinejmensim jeden podnik, ktery je dostate¢né silny na to, aby
ovlivnil trzni cenu.



monopol — existence jediné velké firmy daného vyrobku (jeji produkt je jedinecny
a jiné firmy jej nevyrabé&ji). Vstup do odvétvi je velmi nesnadny;

a) oligopol — na trhu existuje n¢kolik velkych firem poskytujicich podobné statky, tyto
firmy mohou ovlivilovat ceny, vstup jinych firem na trh je obtizny — vyzaduje velké
kapitalové investice;

b) monopolistickda konkurence — vyznacuje se vétSim po¢tem malych a stfednich firem
poskytujicich podobné statky a sluzby, vstup a vystup ztrhu je relativné snadny.
Vyrobek je vSak diferencovany (tzn. vyrobek kazdé firmy ma ponékud odlisné
vlastnosti;

c) oligopson — oligopol na strané poptavky;

d) monopson — monopol na strané poptavky (napi. u nékterych strategickych oblasti,
specialnich technologii atd.).

Selhani trhu:

1.

vznik monopolu
m samotny vznik monopolu neni trestny, trestné je zneuziti tohoto vysadniho postaveni,
m na ochranu hospodaiské soutéze vydava stat zakony,

existence tzv. veiejnych statkii

m tzn. statkl, u kterych neni zadouci, aby jejich pofizovani a spravu zajist'oval soukromy

externality trhu

m jedna se o vedlejsi ucinky trhu na subjekty, které se daného trzniho vztahu netcastni,
mohou byt negativni — napt. Spatny vliv vyrobcl na Zivotni prostiedi, ale 1 pozitivni —
podnikatelskou ¢innosti 1ze nékomu pfinést uZitek, aniZz se tato tfeti osoba o to
jakkoliv zaslouZi, napf. pfivedenim infrastruktury (dalnice, elektfiny, plynofikace atd.)
do urcité lokality, coz zvysi trzni cenu pozemku zdejSich majiteld.



